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Уважаемые участники международной конференции «3-я 

Евразийская конференция по маркетингу»! 

От имени Санкт-Петербургского государственного экономического 

университета я хотел бы поприветствовать вас на уже 3-й Евразийской 

конференции по маркетингу (EMC-2025), которая снова проходит в нашем 

университете на базе кафедры маркетинга. 

Для нас большая честь снова принимать конференцию в нашем 

университете и быть уверенными в том, что она нашла своего потребителя 

в виде всех участников, заинтересованных в обсуждении маркетинговых 

проблем и трендов в Большой Евразии. Мы снова с радостью открываем 

наши двери и предоставляем все наши возможности для создания 

комфортной и продуктивной атмосферы для сотрудничества и обмена 

передовыми идеями в области маркетинга для всех национальностей 

Большой Евразии. 

Я желаю вам самых интересных докладов и плодотворных дискуссий. 

Я надеюсь, что каждый сможет найти партнеров для сотрудничества и 

установит ценные контакты на этой конференции для организации 

будущих исследований. 

 

 

С уважением, 

ректор СПбГЭУ   

Максимцев И.А. 

 



Программный комитет конференции 

 

Юлдашева Оксана Урняковна, д.э.н., профессор, заведующий кафедрой 

маркетинга СПбГЭУ, Санкт-Петербург 

Багиев Георгий Леонидович,  д.э.н., профессор, заслуженный деятель науки 

РФ, заслуженный профессор СПбГЭУ, Санкт-Петербург 

Азоев Геннадий Лазаревич, д.э.н., профессор, директор Института 

маркетинга, заведующий кафедрой маркетинга, ГУУ, Москва 

Окольнишникова Ирина Юрьевна, д.э.н., профессор, заведующий 

кафедрой маркетинга услуг и бренд-менеджмента, ГУУ, Москва 

Каленская Наталия Валерьевна, д.э.н., профессор, заведующий кафедрой 

маркетинга, КФУ, Казань 

Попова Юлия Федоровна, д.э.н., профессор, заведующий кафедрой 

маркетинга СыктГУ, Сыктывкар 

Семеркова Любовь Николаевна, д.э.н, профессор кафедры маркетинга, 

коммерции и сферы обслуживания, ПГУ, Пенза 

Шубаева Вероника Георгиевна, д.э.н., профессор, проректор по 

образовательной деятельности, профессор кафедры маркетинга, СПбГЭУ, 

Санкт-Петербург 

 

 

Оргкомитет 

 

Юлдашева Оксана Урняковна, Председатель Оргкомитета 

Клементовичус Яна Язеповна, Со-председатель Оргкомитета 

Василенко Дмитрий Вадимович, Со-председатель Оргкомитета 

Соловьева Юлия Николаевна, член Оргкомитета 

Лизовская Вероника Владимировна, член Оргкомитета 

Салихова Яна Юрьевна, член Оргкомитета 

Фирсанова Ольга Владимировна, член Оргкомитета 

Погребова Ольга Анатольевна, секретарь 

Краснов Алекс Сергеевич, секретарь 



Пленарные панели дискуссий 

 

Экспертная панель, 10.00 – 11.30, ауд.417 

 

Просужих Елена  

 

Руководитель направления категорийным 

менеджментом и торговым пространством сети 

магазинов «Рив Гош», Executive Master of Business 

Administration (ВЭШ СПбГЭУ) 

 

Карпыч Андрей  

 

Предприниматель, основатель стартапов, 

выпускник кафедры маркетинга СПбГЭУ 

 

 

 

Червяков Сергей  

 

Бренд-директор TAKAYAMA и лидер блока 

рыночных и потребительских исследований SINTEC 

GROUP, многократный лауреат и финалист 

всероссийских премий в области PR, рекламы и 

маркетинговых коммуникаций (RUPOR, PROBA 

IPRA и др.), докторант кафедры маркетинга 

СПбГЭУ 

 

 

Николаев Кирилл  

 

Основатель NICA Multi Family Office - 

сопровождение частных семейных состояний, а 

также Nikolaev e:Consulting - стратегические 

коммуникации и управление репутацией, 

соавтор бестселлера «Интеллектуальный 

инсульт», выпускник кафедры маркетинга СПГЭУ 

 

Данковский Дмитрий  

 

Директор по маркетингу и продукту КИА Россия и 

СНГ, выпускник кафедры маркетинга СПГЭУ 

 

 

Перегудов Павел  

 

основатель студии Проспект (производство АИ 

контента, нейросети в кино), организатор 

Международного конкурса фильмов, созданных 

генеративным ИИ 

 

Ершова Алена  руководитель офиса СберПервый, Московский банк, 

Сбер, обслуживание ВИП-клиентов, выпускница и 

аспирантка кафедры маркетинга СПбГЭУ 

 



Академическая панель, 12.00 – 13.00, ауд.417 

 

 

Третьяк Ольга Анатольевна 

 

ординарный профессор НИУ ВШЭ, д.э.н., 

профессор Высшей школы бизнеса, член 

Экспертного совета ВАК 

 

 

Азоев Геннадий Лазаревич  

 

д.э.н., профессор, заслуженный работник 

высшей школы, директор института 

маркетинга Государственного 

университета управления 

 

Юлдашева Оксана Урняковна  

 

д.э.н., профессор, заведующий кафедрой 

маркетинга Санкт-Петербургского 

государственного экономического 

университета 

 

Каленская Наталья 

Валерьевна  

 

д.э.н., профессор, заведующий кафедрой 

маркетинга Казанского (Приволжского) 

федерального университета 

 

Ярош Ольга Борисовна  

 

д.э.н., профессор кафедры маркетинга, 

торгового и таможенного дела, гл. научн. 

сотрудник лаборатории нейромаркетинга 

и поведенческой экономики Крымского 

федерального университета 

 

Икрамов Мурат Акрамович  д.э.н., профессор кафедры маркетинга 

Ташкентского государственного 

экономического университета 

 

 



Программа конференции – Краткий обзор 
Школа аспирантов  

Четверг, 4 декабря 2025 года 

14.00 – 18.00 Научный семинар  

Адрес: здание Высшей экономической школы СПбГЭУ, 4-й этаж, ауд.417 

(г. Санкт-Петербург, наб. канала Грибоедова, 34) 

14.00 – 16.00 ✓ Ланковская Юлия Алексеевна, Крымский федеральный 

университет им. В.И. Вернадского 

✓ Моргачева Ирина Николаевна, Санкт-Петербургский 

государственный Лесотехнический университет им. С.М. Кирова 

✓ Михлин Евгений Владиславович, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет  

Менторы: 

• Юлдашева Оксана Урняковна, д.э.н., профессор, заведующий 

кафедрой маркетинга СПбГЭУ  

• Соловьева Юлия Николаевна, д.э.н., профессор кафедры 

маркетинга СПбГЭУ 

16.00 – 18.00 Мастер-класс «Систематический анализ литературы с использованием 

VOSviewer» 

Ведет: Юлдашева Оксана Урняковна, д.э.н., профессор, заведующий 

кафедрой маркетинга СПбГЭУ  

Программа повышения квалификации  
Четверг, 4 декабря 2025 года 

14.00 – 18.00 Финальные презентации участников программы повышения 

квалификации «Сбор и анализ маркетинговых данных на естественном 

языке» и выдача дипломов 

Ведет: руководитель программы ПК, к.э.н., доцент кафедры маркетинга 

СПбГЭУ Погребова Ольга Анатольевна 

Адрес: здание Высшей экономической школы СПбГЭУ, 4-й этаж, ауд.405 

(г. Санкт-Петербург, наб. канала Грибоедова, 34) 

 

Международная конференция 

«3-я Евразийская конференция по маркетингу» 
Пятница, 5 декабря 2025 года 

Адрес: наб. канала Грибоедова, 34, здание Высшей экономической школы Санкт-

Петербургского государственного экономического университета (ВЭШ СПбГЭУ), вход в 

здание с канала Грибоедова  

9.00 – 9.45 Регистрация – рядом с ауд. 417 (4-й этаж) 

Кофе и легкий европейский завтрак (ауд. 416)                        

 Ауд. 417 

9.45 – 10.00 Открытие конференции и вступительные слова 

10.00 – 11.30 Панель практиков 

11.30 – 12.00 Кофе-брейк, ауд. 416 

12.00 – 13.00 Панель академистов 

13.00 – 14.30 Обед (участники обедают самостоятельно в рекомендуемых местах) 

14.30 – 17.00 Секция 1 Секция 2 Секция 3 Секция 4 Секция 5 Секция 6 Секция 7 

17.15 – 17.30 Закрытие конференции. Принятие финальной резолюции / решения 

17.30 – 20.00 Фуршет. Ауд. 416 

 

Суббота, 6 декабря 2025 года 

10.00 – 13.00 Секционные онлайн заседания (по желанию) для заочных участников 



Детальная программа конференции EMC - 2025 

5 декабря 

9.00-9.45 Регистрация. Кофе и легкий европейский завтрак, ауд. 416 (4-й этаж), канал Грибоедова, 34 

 Открытие конференции                                                                  Модератор: Юлдашева О.У., СПбГЭУ   

      Ссылка на видеотрансляцию: https://telemost.yandex.ru/j/17689111590754    

                                                                                                

9.45 – 9.50 Шубаева Вероника Георгиевна, проректор по образовательной деятельности СПбГЭУ, Приветственное слово 

9.50 – 10.00 Багиев Георгий Леонидович, заслуженный деятель науки, почетный член Гильдии маркетологов России. 

Приветственное слово и выступление 

10.00-11.30 Панельная дискуссия экспертов (практиков) (ауд. 417) 

Участники: 

Просужих Елена, сеть магазинов Рив Гош, Санкт-Петербург 

Карпыч Андрей, предприниматель, Санкт-Петербург 

Червяков Сергей, Takayama, Санкт-Петербург 

Николаев Кирилл, Nikolaev e:Consulting  
Данковский Дмитрий, директор по маркетингу и продукту КИА Россия и СНГ, Москва 

Перегудов Павел, студия «Проспект», Санкт-Петербург 

Ершова Алена, СберПервый, Москва 

11.30-12.00 Кофе-брейк, ауд. 416 

12.00-13.00 Панельная дискуссия академистов (ауд.417) 

Участники: 

Третьяк Ольга Анатольевна (НИУ ВШЭ, Москва);  

Азоев Геннадий Лазаревич (ГУУ, Москва);  

Юлдашева Оксана Урняковна (СПбГЭУ, Санкт-Петербург);  

Каленская Наталья Валерьевна (КФУ, Казань);  

Ярош Ольга Борисовна (КФУ, Симферополь);  

Икрамов Мурат Акрамович (ТГЭУ, Ташкент) 

13.00-14.30 Обед (участники обедают самостоятельно вне здания ВЭШ) 

https://telemost.yandex.ru/j/17689111590754


Рекомендации для обеда / ланча 

 

Кафе «Люди 

любят хлеб» 

(кан. Грибоедова 

30-32 П, горячие 

завтраки / ланчи  

Французское кафе-пекарня 

«Гарсон», кан. Грибоедова, 25, 

горячий перекус, выпечка  

Столовая «Тарелка», кан. 

Грибоедова, 25, большой выбор 

горячей еды  

Кафе-пекарня «Цех 86»,  

кан. Грибоедова, 23, 

горячие завтраки / ланчи 

Ресторан «Теремок», 

ул. Садовая, 32/1, 

русская кухня, блины 



 

14.30 – 17.00 Секционные заседания 

Ауд. 417 

Секция 1. ESG-трансформация: стратегии маркетинга и управления персоналом 

                                                                                                                            Модератор: Третьяк О.А., НИУ ВШЭ  

Веретехина Светлана Валерьевна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры Бизнес-информатики 

факультета Информационных технологий и анализа 

больших данных, Финансовый университет при 

Правительстве РФ 

Соотношение маркетинговой стратегии 11Р с 

ESG-устойчивого развития 

Черенков Виталий Иванович 

д.э.н., профессор кафедры маркетинга Высшей школы 

менеджмента, Санкт-Петербургский государственный 

университет  

Таничев Александр Валерьевич 

к.э.н., доцент, Балтийский государственный технический 

университет «ВОЕНМЕХ» им. Д. Ф. Устинова 

Вопросы русскоязычной репрезентации 

понятийно-категориального аппарата предметной 

области маркетинга устойчивости 

Тимохина Галина Сергеевна 

к.э.н., доцент кафедры маркетинга, Российский 

экономический университет им. Г.В. Плеханова 

Совместное потребление и устойчивое поведение 

потребителей: методические подходы к 

исследованию 

Назаренко Екатерина Андреевна 

ассистент кафедры маркетинга Высшей школы 

менеджмента, Санкт-Петербургский государственный 

университет 

Смирнова Мария Михайловна 

к.э.н., доцент кафедры маркетинга Высшей школы 

менеджмента, Санкт-Петербургский государственный 

университет 

Систематический подход к определению 

социально-ответственной стратегии компании с 

точки зрения потребителя 



Шубина Ольга Александровна 

к.с.н., доцент кафедры психологии, Сургутский 

государственный университет 

Краковецкая Инна Валентиновна 

д.э.н., профессор кафедры стратегического менеджмента и 

маркетинга, Томский государственный университет 

Социально ответственный маркетинг как драйвер 

развития регионального высшего образования 

Лукина Анастасия Владимировна 

д.э.н., зав. кафедрой маркетинга, Российский университет 

дружбы народов имени Патриса Лумумбы 

Мхитарян Сергей Владимирович 

д.э.н., профессор департамента маркетинга Высшей школы 

бизнеса, НИУ «Высшая школа экономики» 

Сидорчук Роман Роальдович 

д.э.н., профессор кафедры маркетинга, Российский 

экономический университет им. Г.В. Плеханова 

Факторы формирования проэкологического 

транспортного поведения москвичей 

Сердобольская Иванна Олеговна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет 

Особенности продвижения государственных 

НКО социальной сферы в цифровой среде 

 

Ауд. 402 

Секция 2. Цифровой маркетинг: от цифровых двойников и нейромаркетинга до e-commerce 

                                                                                                                         Модератор: Трушникова И.О., СПбГЭУ  

Староверова Ирина Ивановна 

Высшая школа менеджмента, Санкт-Петербургский 

государственный университет 

От цифровых двойников к симбиотической 

клиентоцентричности: эволюция динамического 

клиентского пути в эпоху искусственного 

интеллекта 

Костин Константин Борисович 

д.э.н., профессор, профессор кафедры мировой экономики и 

международных экономических отношений, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет  

Перспективы развития мирового рынка 

электронной коммерции 



Баранов А.С. 

магистрант кафедры мировой экономики и международных 

экономических отношений, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Григорян Анаит Вардановна  

аспирант кафедры экономики предприятия, 

предпринимательства и инноваций, Санкт-Петербургский 

государственный университет 

Молчанов Николай Николаевич 

д.э.н., профессор, профессор кафедры экономики 

предприятия, предпринимательства и инноваций, Санкт-

Петербургский государственный университет 

Цифровой нейромаркетинг в бизнесе: оценка 

текущего состояния 

Икрамов Мурат Акрамович 

д.э.н., профессор кафедры «Маркетинг», Ташкентский 

государственный экономический университет 

Юлдашев Жамшид Абрарович 

Phd, доцент кафедры «Маркетинг», Ташкентский 

государственный экономический университет 

Интеграция нейромаркетинговых технологий в 

экосистему e-commerce: анализ повышения 

конверсии и пользовательского опыта на примере 

крупнейших онлайн-платформ 

Муравьева Оксана Сергеевна 

к.э.н., доцент кафедры экономики, предприятия, 

предпринимательства и инноваций, Санкт-Петербургский 

государственный университет 

Бойченко Богдан Игоревич 

магистрант ОП «Экономика и управление развитием 

компании» Экономического факультета, Санкт-

Петербургский государственный университет 

Исследование отношения предприятий 

гостиничного бизнеса к внедрению в их бизнес-

модели цифровых технологий 

Немчинов Олег Александрович 

к.э.н., доцент, руководитель «Цифровой кафедры», 

Самарский государственный медицинский университет 

Цифровизация здравоохранения как фактор 

трансформации медицинского образования: 

формирование компетенций студентов в 

условиях цифровой экономики 



Трушникова Ирина Олеговна 

к.э.н., доцент кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Вакулинская Александра Сергеевна 

магистрант кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Анализ цифрового присутствия компаний, 

оказывающих услуги по протезированию 

конечностей 

 

Ауд. 405 

Секция 3. Современные маркетинговые тренды и практики в отраслях и сферах деятельности 

                                                                                                                                             Модератор: Азоев Г.Л., ГУУ 

Ларина Ольга Игоревна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга, 

Государственный университет управления 

Исследование зарубежных и российских практик 

персонализации в финансовых организациях 

Лахов Николай Сергеевич 

аспирант кафедры маркетинга Высшей школы 

менеджмента, Санкт-Петербургский государственный 

университет 

Смирнова Мария Михайловна 

к.э.н., доцент кафедры маркетинга Высшей школы 

менеджмента, Санкт-Петербургский государственный 

университет 

Организационная трансформация через призму 

клиентской ценности: кейс системного 

интегратора 

Бондаренко Виктория Андреевна 

д.э.н., профессор кафедры маркетинга, Российский 

университет дружбы народов им. Патриса Лумумбы 

Гаспарян Артур Вардгесович  

к.э.н., доцент кафедры маркетинга услуг и бренд-

менеджмента, Государственный университет управления 

Исследование востребованности карьеры ученого 

в России: оценки молодежи 

Ратковский Данила Андреевич 

студент кафедры экономики и предпринимательства, 

Волгоградский государственный технический университет 

Евстратов Александр Владимирович 

Доверие потребителя, как ключевой критерий и 

фактор развития сервисов дистанционного заказа 

на российском фармацевтическом рынке 



к.э.н., доцент, доцент кафедры экономики и 

предпринимательства, Волгоградский государственный 

технический университет 

Мариупольский Владислав Аркадьевич 

аспирант кафедры маркетинга, рекламы и связей с 

общественностью, Новосибирский государственный 

университет экономики и управления 

Мариупольская Валентина Андреевна  

аспирант кафедры корпоративного управления и финансов, 

Новосибирский государственный университет экономики и 

управления 

Оценка конкурентоспособности продукции 

промышленных предприятий строительной 

отрасли – систем фасадных теплоизоляционных 

композиционных 

Ланковская Юлия Алексеевна 

аспирант кафедры маркетинга, торгового и таможенного 

дела, Крымский федеральный университет им. В.И. 

Вернадского 

Пространственный анализ конкурентных 

преимуществ развития регионального детского 

туристического рынка 

Карин Вадим Вячеславович 

к.т.н., генеральный директор, ООО «КЕРАМИКА-СЕРВИС» 

Субъектное посредничество как альтернатива 

алгоритмическому: эмпирические основания 

институционализации рекомендателя на рынке 

интерьерных решений 

 

Ауд. 407 

Секция 4. Культурная идентичность в восприятии брендов компаний и регионов       

                                                                                                                                     Модератор: Ярош О.Б., КрымФУ 

Червяков Сергей Сергеевич 

к.э.н., докторант кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет 

Современные маркетинговые концепции в 

контексте российской культурной идентичности: 

от коммьюнити-маркетинга до маркетинга 

впечатлений 



Шадрина Любовь Юрьевна 

к.соц.н., доцент, зав. кафедрой маркетинга, рекламы и 

связей с общественностью, Новосибирский 

государственный университет экономики и управления 

Символическое значение культурной 

идентичности в контексте построения 

эффективных маркетинговых коммуникаций 

Ярош Ольга Борисовна 

д.э.н., доцент, профессор кафедры маркетинга, торгового и 

таможенного дела, Крымский Федеральный университет 

им. В.И. Вернадского 

Регионализм в современном маркетинге: знаки 

региональной принадлежности 

Чарушина Елена Ивановна  

к.п.н., доцент, доцент кафедры менеджмента и цифровых 

технологий бизнеса, Костромской государственный 

университет 

Гуляева Мария Константиновна 

к.э.н., доцент, зав. кафедрой менеджмента и цифровых 

технологий бизнеса, Костромской государственный 

университет 

Оценка туристических брендов Костромской 

области 

Калькова Наталья Николаевна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга, торгового и 

таможенного дела, Крымский Федеральный университет 

им. В.И. Вернадского 

Нейромаркетинговое исследование 

эмоционального отклика на логотипы региона 

Рожкова Анастасия Романовна 

аспирант кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Специфика российской культурной идентичности 

в бренд-сообществах социальных медиа: вызовы 

и возможности для стратегического маркетинга 

инноваций 

Маслова Татьяна Дмитриевна 

д.э.н., профессор, профессор кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет  

От культуры отмены – к культуре маркетинговых 

инноваций 

   

Ауд. 409 Секция 5. Data Driven маркетинг в эпоху искусственного интеллекта  



Модератор: Погребова О.А., СПбГЭУ 

Кабушка Анастасия Юрьевна 

соискатель Института промышленного менеджмента, 

экономики и торговли, Санкт-Петербургский 

политехнический университет Петра Великого 

Эволюция маркетинговой парадигмы: от 

клиентоориентированности к сообщественно-

ориентированности («community-centricity») и 

формированию метасообществ 

Куропаткина Мария Сергеевна 

бакалавр, Государственный университет управления 

Шишакова Юлия Валентиновна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга услуг и бренд-

менеджмента, Государственный университет управления 

Динамическая культурная локализация: 

инновационная модель data-driven кросс-

культурного маркетинга в киноиндустрии 

Спрыжкова Алена Сергеевна 

старший преподаватель базовой кафедры «Высшая школа 

ресторанного менеджмента» Института гастрономии, 

Сибирский Федеральный университет 

Маркетинговый феномен гастрономии 

Красноярья: на стыке культуры и аналитики 

больших данных 

Павлова Анастасия Андреевна 

бакалавр, Санкт-Петербургский государственный 

университет 

Иванова Динара Владимировна 

к.э.н., доцент кафедры экономики предприятия, 

предпринимательства и инноваций, Санкт-Петербургский 

государственный университет  

Data-driven маркетинг: выбор каналов 

коммуникаций на рынке недвижимости 

Россихин Борис Анатольевич 

старший преподаватель кафедры маркетинга, 

Государственный университет управления 

Трансформация концепций «воронок продаж» при 

использовании LLM моделей 

Главатских Роман Викторович 

магистрант, Санкт-Петербургский государственный 

экономический университет 

Салихова Яна Юрьевна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет  

Алгоритмическая гиперперсонализация с 

использованием LLM: ключевые теории и 

актуальные кейсы 



Лизовская Вероника Владимировна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет 

Погребова Ольга Анатольевна 

к.э.н., доцент кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Методика исследования репутации компании в 

цифровой среде 

Собиров Алимджан А. 

магистрант кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет  

Белостоцкая Анна Александровна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет 

Культурная идентичность в эпоху нейросетей: 

трансформация подходов к digital-маркетингу в 

финансовом секторе 

 

 

 

 

 

Ауд.411 

Секция 6. Маркетинг в условиях импортозамещения: инновации и стратегическая трансформация 

                                                                                                                      Модератор: Окольнишникова И.Ю., ГУУ 

Кабанов Дмитрий Александрович 

аспирант, департамент маркетинга Высшей школы бизнеса, 

НИУ «Высшая школа экономики» 

Третьяк Ольга Анатольевна 

д.э.н., профессор, ординарный профессор НИУ «Высшая 

школа экономики», профессор департамент маркетинга 

Высшей школы бизнеса, НИУ «Высшая школа экономики» 

Сплав стратегии и маркетинга: открытое развитие 

технологий российскими компаниями-

участницами ИТ-консорциумов 

Головачева Ксения Сергеевна 

кафедра маркетинга Высшей школы менеджмента, Санкт-

Петербургский государственный университет  

Ручьева Алина Сергеевна 

кафедра маркетинга Высшей школы менеджмента, Санкт-

Петербургский государственный университет 

From Awareness to Execution: a Framework for CX-

led Organizational Transformation 



Егоров Андрей Юрьевич 

м.н.с., НУЛ Финансовых инноваций и риск-менеджмента, 

НИУ «Высшая школа экономики» 

Стратегический контроллинг инновационной 

деятельности в маркетинге 

Береговская Татьяна Александровна 

к.э.н., доцент, Государственный университет управления 

Андреева Анжелика Леонидовна 

к.социол.н., Государственный университет управления 

Колосова Ольга Анатольевна 

к.психол.н., доцент, Государственный университет 

управления 

Потребительские предпочтения как индикатор 

эффективности политики импортозамещения на 

российском рынке 

Старостин Василий Сергеевич 

к.э.н., доцент, зав. кафедрой рекламы и связей с 

общественностью, Государственный университет 

управления 

Юрченко Руслан Русланович  

преподаватель кафедры рекламы и связей с 

общественностью, Государственный университет 

управления 

Ключевые вызовы маркетинга студенческих 

стартапов 

Яненко Марина Борисовна  

д.э.н., профессор, профессор Высшей школы сервиса и 

торговли, Санкт-Петербургский политехнический 

университет Петра Великого 

Яненко Михаил Евгеньевич  

к.э.н., доцент, доцент кафедры экономики, учета и анализа 

хозяйственной деятельности, Санкт-Петербургский 

государственный Лесотехнический университет им. С.М. 

Кирова 

Развитие концепции цифровых бизнес-моделей в 

маркетинге инноваций 

Алексанков Андрей Михайлович 

к.э.н., доцент кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Идеальная маркетинговая организация как 

адаптивная система 

 



Ауд. 419 

Секция 7. Моделирование поведения потребителей: традиционные и современные инструменты 

исследований                                                                                              Модератор: Соловьева Ю.Н., СПбГЭУ  

Кононова Елизавета Александровна 

студент направления «Диджитал реклама и связи с 

общественностью», Российская академия народного 

хозяйства и государственной службы при Президенте РФ 

Маркетинг образовательной среды: как удержать 

студента после покупки 

Краснов Алекс Сергеевич 

к.э.н., доцент, доцент Высшей школы сервиса и торговли, 

Санкт-Петербургский политехнический университет Петра 

Великого 

Рудская Ирина Андреевна 

д.э.н., профессор, профессор Высшей инженерно-

экономической школы, Санкт-Петербургский 

политехнический университет Петра Великого 

Эволюция модели коммуникаций в условиях 

развития маркетинга влияния 

Ершова Алена Викторовна 

соискатель кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Концептуальный механизм организации 

исследования ВИП-сегмента потребителей 

банковских услуг 

Гринева Ольга Олеговна 

к.э.н., доцент кафедры рекламы и связей с 

общественностью, Российский экономический университет 

им. Г.В. Плеханова 

От живой речи к валидируемым индикаторам: 

операционализация нарративного подхода в 

маркетинговых исследованиях 

Артюнин Алексей Дмитриевич 

ассистент кафедры маркетинга, Санкт-Петербургский 

государственный экономический университет 

Кластеризация потребителей на основе 

текстовых данных их профилей в социальной 

сети ВКонтакте 

Соловьева Юлия Николаевна 

д.э.н., профессор, профессор кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет  

Ермакова П.А. 

Санкт-Петербургский государственный экономический 

университет 

Моделирование поведения потребителей на 

рынке кинотеатров 



Курочкина Анна Юрьевна 

к.э.н., доцент, доцент кафедры маркетинга, Санкт-

Петербургский государственный экономический 

университет  

Основные тренды на рынке управления 

лояльностью потребителей 

  



6 декабря 

Онлайн-сессия 

     Ссылка на видеовстречу: https://telemost.yandex.ru/j/99891864080627 

 

10.00 – 

13.00 

Онлайн секция 1. Современные маркетинговые стратегии и практики   

                                                                                                                           Модератор: Юлдашева О.У., СПбГЭУ 

Герасименко Валентина Васильевна 

д.э.н., профессор, Экономический факультет МГУ им. М.В. 

Ломоносова  

Ушаков Кирилл Алексеевич 

аспирант, Экономический факультет МГУ им. М.В. 

Ломоносова 

Инновационные подходы к омниканальному 

управлению клиентским опытом в российской 

электронной коммерции 

Шарко Елена Романовна 

к.э.н., старший преподаватель департамента маркетинга 

Высшей школы бизнеса, НИУ «Высшая школа экономики» 

Ребязина Вера Александровна 

к.э.н., профессор, руководитель департамента маркетинга 

Высшей школы бизнеса, НИУ «Высшая школа экономики» 

Тункевичус Эдуард Олегович 

аспирант, преподаватель департамента маркетинга Высшей 

школы бизнеса НИУ «Высшая школа экономики» 

Доверие потребителей к ИИ-персонализированным 

маркетинговым инструментам: методологический 

подход и анализ данных по странам БРИКС 

Божук Светлана Геннадьевна 

д.э.н., профессор, профессор Высшей школы сервиса и 

торговли, Санкт-Петербургский политехнический университет 

Петра Великого 

Кулишова Елена Алексеевна  

аспирант Высшей школы сервиса и торговли, Санкт-

Петербургский политехнический университет Петра Великого 

Подходы к формированию стратегии контент-

маркетинга университета в целях профориентации 

Шейнина Марьяна Александровна 

к.э.н., Московский политехнический университет 

Скоробогатых Ирина Ивановна 

Data Driven подход при продвижении 

кинопродукции в России 

https://telemost.yandex.ru/j/99891864080627


д.э.н., профессор, Международный университетский центр, 

Марбелья 

Алешина Ирина Викторовна 

к.э.н., доцент кафедры маркетинга, Государственный 
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